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 15년 수출입 동향 평가 및 16년 전망
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 2016년 정책과제



1  2015년 핵심개혁과제 주요성과

 

 

 

2  2016년 정책과제

  (시장) 한중 FTA･정상외교 활용, 맞춤형 지원

  (품목) 소비재, 서비스, 기술･브랜드 다변화

  (주체) 내수기업의 수출기업화

  (방식) 전자상거래 수출 획기적 증대

  (지원체계) 제조업 위주 → 소비재･서비스 분야로 확대



 수출 시장
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  수출시장 : 한중FTA 등 활용 中 내수시장 진출

1  한중 FTA 활용 지원

2  통관․비관세 애로 해소 
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3  중국발, 중국향 투자 중점유치
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  수출시장 : 정상외교 등 통한 맞춤형 시장 진출전략

1  선진국 : 경기회복세 적극 활용
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2  신흥국 : 제재 해제, 성장 모멘텀 활용
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3  정상외교, Mega FTA



 수출 품목
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  수출품목(1) : 소비재, 서비스, 기술로 품목 다변화

1  유망소비재

2  서비스



- 11 -

3  기술․브랜드
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  수출품목(2) : 기존 주력품목 맞춤형 수출지원

1  기초소재

2  정보통신

3  수송기계



 수출 주체
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  수출주체 : 수출 중소․중견기업에 정부지원 집중

1  내수기업 → 수출기업화

2  수출기업 → 글로벌 강소기업
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3  대․중소 동반진출 확대
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  수출방식 : 전자상거래 활용 수출 확대

1  온라인 해외 판매 단계별 애로 해소
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2  인프라 확충

기  존 개  선

 





 지원체계
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  지원체계 : 제조업 중심 → 서비스업 등 포괄 지원

1  수출지원기관 기능 재편

2  수출기업 애로 One-Stop 해소체계 구축 



. 기대성과
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수출의 양적확대와 질적 제고로 부가가치 증대

시장  신규 FTA 발표국과의 교역 확대

품목  소비재 수출비중 6% 달성

주체  내수기업 3,000개사 수출기업화

방식  전자상거래 수출 1조5천억원


